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25.1.2011
сообщение в прессе для EUROSHOP
Дизайн и эмоции  придают энергии
– AICHINGER дает возможность воочию увидеть будущее для розничной продажи
Вендельштейн, январь 2011 г. – Ни много, ни мало  Aichinger, многогранный специалист в решениях по торговому оборудованию представил новый блокбастер FRESH FOOD EMOTIONS (вкус свежих продуктов) на EuroShop 2011 в Дюссельдорфе. В главных ролях: страсть к продуктам, наслаждение и атмосфера. Посетителям  предлагается воистину настоящий фейерверк из эмоций и впечатлений – это аутотентичная общая концепция комфорта, праздника покупки и гостеприимства в супермаркете будущего. Вечером салон FRESH FOOD EMOTIONS приглашает на разговор и для  наслаждения – не пропустите! Технический «гвоздь» экспозиции - LEHO*, радикально новая настенная полка-холодильник в качестве наглядного примера экономии энергии.
Желающим быть в будущем хотя бы на йоту впереди, в нелегкой борьбе за потребителей продуктов питания предстоят поиски новых путей. Аутентичность и обеспечение свежести вместо  погони за эффектом – таково требование. Aichinger представил на EuroShop новую концепцию оформления под девизом „No Fake“ (без обмана). Поэтому на первый план были выдвинуты такие материалы, как дерево, стекло, бетон, камень и высококачественная сталь, нанесшие отпечаток на концепцию оформления в целом и придавшие супермаркету такой необычный вид. „Оформление маркета, общая атмосфера и окружение – сразу чувствуется отличие от рядового торгового предприятия. Целью должно стать больше свежести, понимания продуктов и обслуживание  посредством созвучной общей концепции видимости, чувственности, сопереживания  – таков лозунг покупки как события“ -, считает д-р Оливер Бланк (Oliver Blank), руководитель отдела маркетинга и международного сбыта в AICHINGER. При этом решающим становится то, что все, что демонстрируется на EuroShop, должна быть стопроцентно применимым на практике. 

Нигде так четко не выражается компетенция в свежести продавца продуктов питания, как на прилавке. Здесь продавец может усилить доверие к своему магазину и своей продукции. Правдоподобие и аутентичность возвращаются на передний план. При этом прилавок превращается в настоящий „шведский стол из свежих продуктов“, причем внимание фокусируется на демонстрации качества товаров. Сначала радуется глаз, а затем возбуждается аппетит. Дегустация – на практике зачастую это слабое место – является важной составной частью концепции AICHINGER в диапазоне свежести.


Не только попробовать, но и по-настоящему покутить можно в зоне гастрономии. Д-р Бланк: „В непрерывном росте комфортного потребления продуктов вне дома скрывается гигантский потенциал для розничной торговли продуктами питания! На EuroShop мы демонстрируем отточенную и гибкую гастрономическую концепцию для супермаркета, которой  просто овладеть, и которая, прежде всего, приносит прибыль.“ При этом речь идет не о традиционных Fast Food, а о простой, честной, вкусной еде, доступной для покупателей. Она идет рука об руку с многообразными предложениями комфорта и возможностью взять с собой только что приготовленные блюда. Решения целенаправленного перекрестного выкладывания соединяют остров гастрономии с зоной свежих продуктов и холодильными полками 
„Комнаты отдыха“ венчают общую концепцию. Потому что только там, где себя комфортно чувствуют, остаются дольше, потребляют больше - приходят снова. Зона с местами для сидения обрамляется так называемой „Food-библиотекой“: Гигантская полка отделяет пространство и образует необычную ширму для увлекательных бесед. Кульминация: по вечерам посетители выставки после стресса могут расслабиться в увлекательной атмосфере наслаждения в салоне FRESH FOOD EMOTIONS .
При всей любви к формам, материальности и дизайну эффективность энергии, эргономика и гигиена в концепции оформления от AICHINGER не остаются на заднем плане. Холодильный прилавок SIRIUS® с запатентованной системой автоматической чистки и стерилизации, при необходимости, регулярно промоет поддон прилавка, одновременно его простерилизует с помощью ультрафиолетового облучения и тем самым обеспечит чрезвычайно действенную поддержку для ручной мойки прилавка. Персонал существенно  разгружается, владелец экономит время и деньги. SIRIUS® удалось за последние годы значительно усовершенствовать относительно  энергосбережения. Сегодня расход электроэнергии на 75% ниже уровня потребления три года назад. Радикально новая настенная холодильная полка LEHO* была коренным образом изменена в отношении потребления электроэнергии и приняла новые масштабы.  

новинка продукции:
Наряду с креативными Food-концепциями AICHINGER снова представляет инновационную, самую современную технику– и конечно обычное для AICHINGER качества „Made in Germany“ (сделано в Германии). 

При этом звездой выставки остается LEHO*, с измененным количеством потребления настенная холодильная полка. Она уже переделана для зоны продукции со скидкой и с середины ноября 2010г успешно используется в двух филиалах крупного магазина уцененных товаров.
LEHO*. Настенная холодильная полка для зоны самообслуживания является совершенно новой  разработкой компании AICHINGER – и в сравнении со всеми, до сих пор существующими, - веха в техническом и функциональном отношении. Техника, принцип конструкции, индивидуальные возможности, - все это полностью новое изобретение. 
энергосбережение
LEHO была изначально нацелена на энергосбережение. По сравнению с обычными холодильными полками экономия возможна до 40% . Это стало возможным благодаря тому, что техника исполнения, воздухопровод и конструкция были полностью заново  оборудованы. „Это сумма множества мелочей, от улучшенной изоляции задней стенки до использования ночной шторы с усиленным  энергосбережением“, так характеризует ее начальник конструкторского бюро AICHINGER Вернер Кульманн. 

  

ГИБКОСТЬ / МОДУЛЬНАЯ КОНСТРУКЦИЯ
Значительно облегчается монтаж: многочисленные варианты монтажа, прежде всего в существующих маркетах обеспечивает непринужденность инсталляции. LEHO* пройдет через любые двери и даже сквозь узкие проходы в маркете. Одновременно значительно сокращаются расходы и нагрузки транспортировки на окружающую среду. 

ГИГИЕНА
Запатентованная поверхность SilverProtec® имеет три больших преимущества. Она приятно гладкая, что значительно упрощает загрузку полки. Прилипшие остатки (например, от вытекшего молока) наконец-то могут быть удалены без лишних хлопот. И SilverProtec® обладает антибактериальным действием, так что даже запах и плесень от вытекших молочных продуктов почти не имеют шансов. К тому же SilverProtec® рекомендуется также Федеральным союзом контролеров продуктов питания. 

 

ЭРГОНОМИКА
Презентация товаров приобретает множество вариантов оформления: механически регулируемый уровень наклона дает возможность лучшей экспозиции продукции и простого доступа к полке. И в поддержку всему этому выступают опции Quickstep и Ergogrip: ступенька Quickstep дает возможность покупателям и персоналу без проблем дотянуться до верха полки. Поручень перил Ergogrip при этом обеспечивает устойчивость положения.
 

ИНДИВИДУАЛИЗАЦИЯ / ДИЗАЙН
LEHO* открывает совершенно новые пространства для игры фантазии с целью придания индивидуального облика. С завода LEHO* поставляется с различными стеклянными дверями, системами жалюзи или  открытой конструкции.
Под заказ возможны различные виды индивидуализации, напр., различные цвета (низ выпускается всех оттенков RAL), что прежде было невозможно, гармоничные формы интеграции в общую концепцию дизайна магазина. На самой полке можно установить различные специальные поверхности для презентации, что раньше было совершенно невозможно из-за форм витрин в отделе самообслуживания.

НАДЕЖНОСТЬ и ПРОСТОТА В ОБСЛУЖИВАНИИ
LEHO* была сконструирована так, что неисправности систематически сводятся к минимуму. Выход из строя вентилятора распознается за несколько секунд благодаря хорошо видимым рабочим показаниям – и заменяется в сжатые сроки. На EuroShop AICHINGER продемонстрирует еще много других новинок, которые внесут вклад в усиление  рабочей безопасности и упрощение технического обслуживания. 

Адрес для гурманов в самом сердце Бейрута: 
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The Sultan Center Signature Store.

[image: image4.jpg]


Историческая старая часть Бейрута относится к культурному наследию ЮНЕСКО и за последние годы тщательно реставрировалась. Под руководством испанского архитектора Рафаэля Монео (Rafael Moneo) старинному кварталу рынка с рыночной  площадью в центре Бейрута Solidere были возвращены былые размеры и красота. Здесь, в самом лучшем месте посетители торгового центра „Beirut Souks“ найдут на 3500 м2 все, что угодно душе гурмана. 
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Особый акцент делается на том, как потребление и покупки лучшим образом совместить друг с другом. Вместе с экспертами The Sultan Center Aichinger и Wanzl Shopfitting под концептуальным руководством бюро планирования Jos de Vries (Нидерланды) за год разработали план, оформление магазина, мероприятия по способствованию  продажам и графическую концепцию. При этом основная мысль: сочетание местных материалов  в сочетании внешнего вида и воздействия современного дизайна – при этом, не упуская из виду коммерческого интереса. Так возник своего рода храм для покупателей и гурманов. 
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Более десяти различных Food-зон, таких, как, например, суши-бар, гриль, отдел сладостей или фруктов предлагают посетителям широкий выбор изысканных деликатесов – и, прежде всего, высшего качества. При этом посетителям придется решать самостоятельно, хотят ли они взять с собой продукты домой, или съесть их прямо на месте. В одном только магазине работает больше десяти поваров и готовит блюда прямо на глазах посетителей. Профессиональная кухня площадью 1000м2 на нижнем этаже обеспечит, чтобы там все проходило гладко.
Рядом с зонами обслуживания и потребления посетитель найдет также первоклассный супермаркет, а также косметический салон, включая маникюрный салон.
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The Sultan Center Signature Store в любом отношении „супермаркет будущего“: на руинах сердца старого города концепция будущего, кулинарное высшее наслаждение, своеобразный дизайн, наивысшее качество и инновационные технологии тесно переплелись друг с другом. 

Снимки: ©Wanzl / AICHINGER

Снимки предоставлены LEH
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Erfolg lasst sich einrichten.



Остров гастрономии в супермаркете «Эдека», Кляйн-Хесслинг,  Троисдорф 

Концепция гастрономии „Culino“ и зона входа в EDEKA Пашманн в Мюльхайме 
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прилавки со свежей продукцией в EDEKA Пашманн, Мюльхайм
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Снимки: AICHINGER

Смотри, наслаждайся, покупай – супермаркет наслаждения Ospelt в Шаан, Лихтенштейн
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Стоки-бистро („Stockie’s Bistro“ ) – комплекс REWE, Эркрат
Снимки: AICHINGER

Контакт:

AICHINGER GmbH

Гесса Штанг 
Остринг, 2

90530 Вендельштейн
Teл.:09129 / 406-122
электронный адрес: g.stang@aichinger.de
Контакт в России:

ГК Алитет

Михаил Сергеев 

Санкт – Петербург

Ул. Белы Куна 34

Тел.: +7(911) 000 8578

Электронный адрес: sergeev@alitet.com 
AICHINGER на EuroShop: зал 13A76






►


